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Uspešnost in dojemanje podjetja se ocenjuje tudi 
po tem, kako konsistentno, vizualno homogeno 
in v skladu s pravili oblikovalske stroke je zasno-
vana ter oblikovana njegova celostna grafična 
podoba. Snagina celostna grafična podoba je 
sestavljena iz petih osnovnih elementov, ki izra-
žajo filozofijo in DNK podjetja ter jasno pozicio-
nirajo podjetje v gospodarski in družbeni prostor 
Slovenije.

Snagin logotip
Snagino drevo v pravokotniku je, dolgoletna kon-
stanta, ki je dobro prepoznavna in sprejeta med 
prebivalci Ljubljane.

Snagin slogan
“Čisto do vašega praga”: Snagino poslanstvo in 
cilje izraža na jedrnat in razumljiv način.

Snagina tipografija
Kot nosilec vsebine in informacij s svojo obliko 
komunicira filozofijo, vizijo in ugled podjetja.

Snagine barve
Videz in emocionalni vtis sta pomembni konstan-
ti vizualne podobe podjetja.

Snagine vizualne konstante
Snagine vizualne konstante, grafika in ilustracije
izražajo Snagino poslanstvo in dejavnosti na vi-
zualno atraktiven, obče razumljiv in prepoznaven 
način.

Uporaba predpisanih elementov in upoštevanje 
pravil celostne grafične podobe sta predpogoj in 
osnova za konsistentno vizualno podobo podje-
tja. Snaga ima enotno celostno grafično podobo 
s prepoznavno komunikacijo in jasnim razumlji-
vim jezikom, s katerimi lahko doseže optimalni 
učinek samo takrat, ko se vseh pet osnovnih 
elementov uporablja pravilno in konsistentno, na 
vseh nivojih ter pri vseh elementih komunikacije.
1.	 Uporaba osnovnih elementov je obvezujo-

ča za vsa komunikacijska orodja podjetja 
Snaga. Izjeme so dovoljene samo v posebnih 
primerih, ki jih mora potrditi izdelovalec celo-
stne grafične podobe.

2.	 Barvno verzijo logotipa je treba uporabi-
ti kjerkoli je to tehnično in komunikacijsko 
mogoče. 

3.	 Uporaba enobarvne različice logotipa je 
odvisna od namena komunikacije in tehničnih 
omejitev reprodukcije logotipa.

4.	 Slogan je dodan logotipu, kjer je to komu-
nikacijsko prikladno in tehnično mogoče. 
Priporočeno je, da se uporablja v vseh komu-
nikacijskih orodjih.

5.	 Snagina zelena barva se uporablja v vseh 
komunikacijskih orodjih podjetja. Barve, ki 
izhajajo iz barvne razdelitve frakcij odpad-
kov, se uporabljajo samo pri komunikaciji teh 
frakcij.

6.	 Uporablja se tipografija Helvetica Neue.
7.	 Izjeme so dovoljene samo v posebnih prime-

rih in jih mora potrditi izdelovalec celostne 
grafične podobe.

pregled
osnovna 
pravila



Snagin logotip je visoko prepoznaven tako med 
prebivalci Mestne občine Ljubljana kot tudi v 
sosednjih primestnih občinah. Snagin logotip je 
najpomembnejši izmed petih osnovnih elementov 
celostne grafične podobe.

Jasna pravila
Nova, jasno določena pravila za uporabo Sna-
ginega logotipa bodo okrepila podobo podjetja 
in zagotovila unikatnost logotipa ter njegovo 
vizualno atraktivnost in prepoznavnost. Dosledno 
sledenje tem pravilom omogoča pravilno upora-
bo logotipa v različnih komunikacijskih orodjih.

Struktura logotipa
Celoten logotip izvira iz napisa “snaga”. Velikost krošnje drevesa je enaka 
velikosti velike tiskane črke O v izbrani tipografiji.
Napis je v tipografiji Helvetica Neue Black, – 25 % “optical kerning”
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Dovolj praznega prostora
Logotip Snage mora biti vedno obdan z zadostno 
površino praznega prostora.
Optimalni učinek logotipa je odvisen od praznega 
prostora, ki ga obdaja. Priporočena razdalja do 
najbližjega objekta oz. napisa je dodaten pravo-
kotnik logotipa. 

Najmanjša dovoljena razdalja je velikost male 
črke napisa Snaga.

Uporaba in najmanjša velikost logotipa
Najmanjša dovoljena višina logotipa je 5 mm.

Barve logotipa
Logotip naj se uporablja v barvni različici.
V izrednih primerih se logotip lahko pojavlja tudi v 
enobarvni različici.

Logotip na barvni podlagi
Logotip naj se uporablja v barvni različici, v izre-
dnih primerih pa se logotip lahko pojavlja tudi v 
enobarvni različici.
Pri temnejših barvnih podlagah se napis pojavi v 
negativu.

5 mm

Dodatna pravila za uporabo logotipa Snaga
•	 Snagin logotip nikoli ne sme biti sestavni del drugih logotipov ali znakov. Vedno mora biti posta-

vljen samostojno.
•	 Snagin logotip ne sme biti integriran z ali postavljen direktno ali indirektno v ali na druge grafične 

elemente (črte, krivulje, oblike itd.).
•	 Izjema: kot ozadje, npr. kot vodni žig, lahko uporabljamo Snagin logotip kot celoto ali kot del vzor-

ca.



Snagin slogan “Čisto do vašega praga” jedrna-
to in učinkovito ubeseduje poslanstvo in vizijo 
podjetja. Snagini zaposleni čutijo, razmišljajo in 
delujejo v skladu s to povedjo. Uporaba in distri-
bucija slogana v komunikacijskih orodjih je tako 
istočasno Snagin navdih in odgovornost.

Naše poslanstvo in vizija v eni povedi.
Slogan pripada celotnemu podjetju, vsem od-
delkom, vsem zaposlenim in vsem uporabnikom 
Snaginih storitev.

Slogan se vedno uporablja skupaj z logotipom. 
Uporaba je dovoljena samo v postavitvi in bar-
vah, ki so prikazane v nadaljevanju priročnika 
celostne grafične podobe.

Napis je v tipografiji Helvetica Neue Light, 8 % 
optical kerning

Barvne različice

slogan



Postavitev slogana v odnosu do logotipa
Slogan ne posega v prazen prostor logotipa, 
vendar je naslonjen na skrajni rob, ki označuje 
najmanjšo dovoljeno razdaljo.

Dovolj praznega prostora
Logotip in slogan Snage morata biti vedno obdana z zadostno površino praznega prostora.

Optimalni učinek logotipa s sloganom je odvisen od zadostnega praznega prostora. Priporočena raz-
dalja do najbližjega objekta ali napisa je dodaten pravokotnik logotipa na vse štiri strani. 
Najmanjša dovoljena razdalja je velikost male črke napisa Snaga na vse štiri strani.



Filozofijo in vizijo podjetja odraža tudi osrednja 
tipografija celostne grafične podobe. Tipografija, 
skupaj z drugimi osnovnimi elementi, pomaga 
narediti vsako Snagino sporočilo prodorno in 
zaupanja vredno.
Tipografija je prav tako oblikovni element Snagi-
ne identitete. Njena uporaba je jasno določena in 
optimalni učinek je dosežen samo z doslednim 
upoštevanjem pravil.

Snagina tipografija je družina Helvetica Neue. 
Helvetica Neue je uravnotežena, brezčasna in 
vizualno izčiščena. Tipografija je prepoznavna in 
lahko berljiva.

Helvetica Neue se uporablja v čisto vseh ele-
mentih komunikacije podjetja, vključno z naslovi, 
samim besedilom in poudarki besedila.

Velikosti pisave
Velikosti pisave v besedilu morajo biti proporcio-
nalne v medsebojnem odnosu. Velikosti naj bodo 
identične ali povečane 1.5x, 2x, 2.5x itd.

Oblikovanje besedila
Razmik med vrsticami v naslovih (kjer se upo-
rablja font Bold ali Heavy) naj bo med 100 % do 
110 % velikosti tipografije.
V tekstu naj bo razmik v vrednosti 120 % velikosti 
tipografije.

Kerning besedila (InDesign)
Do 10 pt: kerning +5
Od 10 pt do 50 pt: kerning –10 do 0
Nad 50 pt: kerning –30 do –100

Poravnava
Predpisana je leva poravnava z nastavitvijo sre-
dnje grob desni rob (semi-ragged setting).

Izjeme
Za splet in digitalna komunikacijska orodja se 
uporablja sistemska tipografija Arial. 
Če tipografija Helvetica Neue ni na razpolago, se 
lahko uporabi tudi standardna verzija Helvetice.

Helvetica Neue 45 Light
ABCČDEFGHIJKLMNOPQRSŠTUVWXYZ
abcčdefghijklmnopqrsštuvwxyz
1234567890;:,.!”#$%&/()=?*+

Helvetica Neue 55 Roman
ABCČDEFGHIJKLMNOPQRSŠTUVWXYZ
abcčdefghijklmnopqrsštuvwxyz
1234567890;:,.!”#$%&/()=?*+

Helvetica Neue 75 Bold
ABCČDEFGHIJKLMNOPQRSŠTUVWXYZ
abcčdefghijklmnopqrsštuvwxyz
1234567890;:,.!”#$%&/()=?*+

Helvetica Neue 85 Heavy
ABCČDEFGHIJKLMNOPQRSŠTUVWXYZ
abcčdefghijklmnopqrsštuvwxyz
1234567890;:,.!”#$%&/()=?*+

tipografija



Naslovi in napisi z obrobo
Naslovi v besedilu in imena frakcij odpadkov so 
zapisani z obrobo. Debelina obrobe je enaka 
debelini črke z zaobljenimi vogali.

dd



Barve omogočajo razlikovanje stvari in predme-
tov ter pomagajo pri orientaciji in komunikaciji. 
Prepoznavanje barv je ena izmed najpomemb-
nejših lastnosti človekovega zaznavanja. Barve 
so tiste, ki prve omogočajo hitro prepoznavanje 
in razumevanje okolja ter nam pomagajo uvrstiti 
stvari v naš koncept sveta.

Barve in prepoznavanje
Raziskave trga so pokazale, da so podjetja, ki 
v vseh svojih komunikacijah dosledno upora-
bljajo predpisane barvne sheme, lažje in hitreje 
prepoznavna, njihova sporočila pa lahko z večjo 
zanesljivostjo pripišemo pošiljatelju.

Snagina zelena in črna bosta z dosledno upo-
rabo postali jasni razlikovalki Snaginih sporočil. 
Na ta način bomo povečali prepoznavnost in 
posledično učinkovitost Snagine komunikacije. 
Snagino celostno grafično podobo oblikujemo na 
dolgi rok in ustvarjamo emocionalno platformo 
za Snagino oblikovanje.

Snagina barva je zelena, ki se ji pridruži črna.

Asociacija, ki jo zbuja Snagina zelena se optimal-
no sklada s temeljno vrednoto in poslanstvom 
Snage, ki ju povzema slogan “Čisto do vašega 
praga”. Barve, še posebej zelena, so osnova 
Snagine vizualne podobe in komunikacije.

Snagine barve
Barve so natančno določene in so uporabljene 
na vseh področjih komunikacije in arhitektu-
re podjetja. Vse barve so definirane v različnih 
lestvicah. Druge barve ali odtenki barv niso 
dovoljeni.

barve

Snaga Zelena Snaga Črna

70/0/100/0 0/0/0/100 CMYK

80/184/72 0/0/0 RGB

#50B848 #000000 Web

361 Black Pantone

RAL



Snagine barve frakcij
Natančna uporaba točno določenih barv za 
različne frakcije odpadkov omogoča takojšno 
prepoznavnost in asociacijo barve z njej določe-
no frakcijo. 

Embalaža Rumena Papir Modra Steklo Zelena Biološko Rjava Preostanek Siva Kosovno Modra Nevarno Rdeča Gradbeno Oranžna

0/5/80/0 100/45/0/0 100/0/85/3 0/45/45/35 0/2/0/70 60/0/5/0 0/90/75/0 0/50/100/0 CMYK

255/232/80 0/119/192 0/116/97 174/113/93 109/108/111 74/199/233 239/64/68 247/148/30 RGB

#FFE850 #0077C0 #00A161 #AE715D #6D6C6F #4AC7E9 #EF4044 #F7941E Web

107 2935 347 7415 Cool Gray 11 2985 185 152 Pantone

RAL



Snagina glavna ilustracija predstavlja Zmaja Po-
metaja. Zmaj Pometaj je simpatičen lik, ki izhaja 
iz simbola mesta Ljubljane. 
Ilustriran je v slogu, ki je privlačen tako za naj-
mlajše kot za starejšo populacijo. Učinkovito ga 
lahko uporabimo v raznovrstnih sporočilih, saj mu 
lahko enostavno dodajamo različne elemente.
Ilustracije različnih vrst frakcij odpadkov nazorno, 
razumljivo in prepoznavno označujejo posame-
zne vrste odpadkov. 

vizualije

Zmaj Pometaj
Ilustracijo Zmaja Pometaja uporabljamo v razno-
vrstnih Snaginih komunikacijskih orodjih: zložen-
ke, plakati, letaki, nalepke, gigant plakati, spletne 
pasice, označevalne table in označevanje vozil 
itd.



Ilustracije posameznih frakcij odpadkov
Ilustracije imajo preproste linije, ki omogočajo 
enostavno in razumljivo ponazoritev posamezne 
frakcije odpadkov. Ilustracije so črno bele s črno 
obrobo. 



V vsakodnevni izmenjavi informacij so vsebin-
sko in oblikovno kakovostne poslovne tiskovine 
ključni element poslovne kulture podjetja. Vsak 
poslan dopis ali izročena vizitka odraža temeljne 
vrednote podjetja. Z modernimi, dobro oblikova-
nimi poslovnimi tiskovinami zlahka komuniciramo 
poslanstvo in vizijo podjetja, ki mu zaupa tako 
splošna kot strokovna javnost.

Snagin dopis
Snagin logotip s sloganom je skupni vizualni 
simbol in najpomembnejši oblikovalski element 
na vseh poslovnih tiskovinah. Dopis, kot osrednje 
poslovno komunikacijsko orodje, je oblikovan v 
soglasju z uniformiranim sistemom, kar zagota-
vlja konsistenten videz dopisa.

Struktura snaginega dopisa
Višina Snaginega logotipa je enaka 1/20 višine 
dopisa. Glede na velikost logotipa so določeni 
tudi odmiki od robov. 

poslovne 
tiskovine

Lorem ipsum dolor sit amet
Em ium ium faccus, tecae nonesti aecturio mi, is esequis doluptio temoluptas doluptae ne maio officietur, sed 
maio. Laut dita desequae consequidus, sim quatemp orestem quidendebit voles adipsam fugit aut quidenimust 
quis aliatur? Quis esecusam comnisto volorporitat quam ipsapid ulpa poreris atum quia con necum earum 
lam fugias natur audit od untio mi, nisitio nsecto quia perferu mendaepedis dolum nimpero qui offictum 
quissum aped que optae deserunt estio officae deleni aut facipsa ndicient.

Facepel lacitas doluptatur, tentem il eum adi rem sequam quo explaciur ma nostiam aut imodignimaio volup-
tas aut derestr uptiis aliquiberum aut apero elit, quas nonsequ iasperi odipissed eventem arita cus inistrum ex-
plaut abo. Sed que periae quae enita voluptate nim re, si blautae rnatio. Eni to experrum dunt, sit, necaectotate 
veraes dendae. Lectia sit labo. Busandae essedit et, consequunte veliasitio quiatempore a comnis vidusam vid 
quaspera dolorem corem sequam natus audit officiame cusaes eatectur sum as sit, verfero quidererspid mos 
doloriant unt mod et facest volut reicabo. Ut ut liquid molupta sperciet lam, autemporesto tem cones mint 
intur autem volorem volupta que nonsequ ostiunt ommossini dolore, qui utemperis doluptaqui omnihilis 
que voles et, simoditio maio doluptat volecti stiorpo rehenda dolum nis dolorest, nus sum nobit omniste niet 
as volorio invelecta doluptat arum qui te con consern atatur sera nosa sedia quiam, omnitat aquidel laborro 
cuptio voloriones volent, officat.

Litendae volo int, cumendandam et quia cumque re explaborepe parciassus perum num fugit voluptas rem 
doluptatibus dolectur suntureped quas minustrum quos arum re dolor sit laborro ribusda ernatem illandu 
ciatque volupta explique aut que acearum aut alique porroribus voloraectem ne estiberum fugitet elitibea 
peror molupti nverum dolupta temquia spedipid quatemo dentiust volut aut maiosant.

Imaximi ncilit que nonsequam illitatios verchil laturia volo vid quiat estrum et et ipsunt que volupta temolor-
erem fuga. Et eribusdae is eat ab iusdandipsus maxima sum, que sit fugiae es dolore etur, sim nectiur am, 
nimusci atiusaectur aut quo quiatia ilignia dolestem et aut que omnis nistrum, quodipi enisqui voluptae rest, 
cuptate mporent viducie nduciun totaturiate quas ut vel isint.

Borent, nonseque volupta tetuscipsam quis ilit enisimu scimusa pre is est, nate preperum volorem voluptius 
venis evelique et rende reptatum et que vention sequatur, aperunt, sentus id qui aut volor atatem volorenis 
dem hil int veliam faccuptibus est landita musdand animincimil inis que nonse nem sitatus anduciti aut lac-
cum con peritiis moles et fugitemquam, volorporibus esequatatur sinctature ex etur molectiis nobitatur molut 
que volorem essunt, custrum, in cullibus et earum laudae reped ut vollacias que sit aut quae conserum expe 
iligendici voluptatem quisquam di dolenis cuptas assimus id qui resedis et magnatquos ut quis elentum non-
estrum alique et fuga. Ut qui omnis uta sitionsequam comnimi nvelitiate pel iment et eum eiusam nobitam 
ium quia volore viducite quid et at el iur? Quis dolupta tibusda ea ne maximus.

Harunturit modisci doluptae volore natiatior sinverspicia con praerchil et facepera con re ratem idit etusa 
cusamet doluptatem aut quatqui corum volora sam facepro modis voluptate con rem volupta pos dolo doluta 
des est latus eaquo is est aperemosam venisciis et alitiost parcill autasite peratem eici core nobit ut eicipsae nia-
tios nones eatiae dolora quis debitias non pelicia eratiasint, consequae earum repelib usandent aut faceptium 
quis sin estibus am abor accumque simus si cuscia sendignis untota volore commos si conecturibus apietus, 
sincita tiandictem aliquia cum que nimo eniendi psapere mporepe nimenest, simporeium voles et, quissim 
agnatis ciiscil mosam volest est lab inctet renda velis doluptur reptas quunt quis alitat.

Ique placepellore volore, el inctus, sitiasi mossit maio ventureic to to blab ius.
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Snagina vizitka
Tako kot dopis tudi vizitka nosi Snagin logotip s 
sloganom kot najpomembnejšima oblikovalskima 
elementoma. Višina Snaginega logotipa je pri 
vodoravnem formatu enaka 1/10 višine vizitke.

QR koda na zadnji strani
V današnji visokotehnološki družbi, kjer so po-
membni podatki spravljeni na mobilnih napravah, 
nam QR koda (quick response) na zadnji strani 
vizitke omogoča hiter prenos podatkov z vizitke v 
pametne telefone.

Podatki na vizitki

Ime Obvezno

Izobrazba Opcijsko

Delovno mesto Obvezno

Naslov podjetja Obvezno (dve vrsti)

Spletna stran podjetja Obvezno

Mobilni telefon Opcijsko

Direktna linija Obvezno

Faks Obvezno

Elektronska pošta Obvezno

Janko Kramžar
Direktor

M 041 000 000 
T 01/477 96 00
F 01/477 97 13
E janko.kramzar@snaga.si
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poslovne 
tiskovine

Struktura Snagine kuverte
Kuverte se držijo pravila višine logotipa glede na 
format: 1/10, 1/15 in 1/20 višine formata.
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tiskovine

Tukaj predstavljene smernice za tiskane publi-
kacije vsebujejo obvezujoča pravila in razlagalne 
primere pravilne in optimalne uporabe Snagine 
celostne grafične podobe.
Oblikovanje predstavljenih tiskovin, kot so 
plakati, brošure, letaki ipd., sledi predstavljenim 
pravilom.

Razmerja - pokončen format
Višina logotipa mora biti enaka 1/15 razdalje krajše stranice formata tisko-
vine. Logotip mora biti od levega roba zamaknjen za vsaj eno širino in od 
zgornjega oz. spodnjega roba za višino velikosti znaka logotipa.
Logotip se lahko pojavlja na zgornjem ali na spodnjem delu tiskovine.
V vseh primerih se lahko pojavlja Snagin logotip s sloganom desno od logo-
tipa ali s sloganom pod logotipom.

Razmerja - ozek pokončen format
Kjer je razmerje med stranicama formatov večje 
kot 1:2 priporočamo uporabo logotipa, katerega 
višina je enaka 1/10 krajše stranice.
Logotip mora biti od levega roba zamaknjen za 
vsaj eno širino in od zgornjega oz. spodnjega 
roba za višino velikosti znaka logotipa.

a a

a/15 a/10



Razmerja - ležeč format
Višina logotipa mora biti enaka 1/15 razdalje krajše stranice formata tisko-
vine. Logotip mora biti od levega roba zamaknjen za vsaj eno širino in od 
zgornjega oz. spodnjega roba za višino velikosti znaka logotipa.
Logotip se lahko pojavlja na zgornjem ali spodnjem delu tiskovine.
V vseh primerih se lahko pojavlja Snagin logotip s sloganom desno od logo-
tipa ali s sloganom pod logotipom.

Razmerja - dolg ležeč format
Kjer je razmerje med stranicama formatov večje kot 1:2 priporočamo upora-
bo logotipa, katerega višina je enaka 1/10 krajše stranice.
Logotip mora biti od levega roba umaknjen za vsaj eno širino in od zgornje-
ga oz. spodnjega roba za višino velikosti znaka logotipa.

a

a/15
a/10



oglaševanje

Snagina predpisana komunikacija je najbolj pre-
poznavna in vidna skozi različna komunikacijska 
orodja, namenjena splošni javnosti.

Zato morajo vsi komunikacijski elementi (od 
oglasov do letakov) slediti minimalnim oblikoval-
skim pravilom, četudi predstavljajo zelo različne 
konceptualne rešitve.

Cilj komuniciranja korporativne podobe podje-
tja Snaga in njegovih storitev je splošni javnosti 
učinkovito približati Snagina sporočila. Zato se 
Snagin logotip in slogan “Čisto do vašega praga”  
vedno pojavljata skupaj, saj sta najpomembnejša 
elementa Snagine komunikacije, ki združujeta 
poslanstvo, vrednote in vizijo podjetja.

Logotip naj se uporablja v barvah in pozicionira 
vedno levo spodaj.

Razmerja pokončen format (A4)
Najmanjša višina logotipa = 1/15 krajše stranice.

Razmerja ozek pokončen format
Najmanjša višina logotipa = 1/10 krajše stranice
Za izjemno ozke formate se uporabi logotip s 
podpisanim sloganom in upošteva dovoljen pra-
zen prostor okoli logotipa. 

a a

a/15
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Razmerja pokončen format 
Najmanjša višina logotipa = 1/15 krajše stranice.

Razmerja dolg ležeč format
Najmanjša višina logotipa = 1/10 krajše stranice.

a

a/15


