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Uspesnost in dojemanje podjetja se ocenjuje tudi
po tem, kako konsistentno, vizualno homogeno
in v skladu s pravili oblikovalske stroke je zasno-
vana ter oblikovana njegova celostna graficna
podoba. Snagina celostna graficna podoba je
sestavljena iz petih osnovnih elementoy, ki izra-
zajo filozofijo in DNK podijetja ter jasno pozicio-
nirajo podjetje v gospodarski in druzbeni prostor
Slovenije.

Snagin logotip

Snagino drevo v pravokotniku je, dolgoletna kon-
stanta, ki je dobro prepoznavna in sprejeta med
prebivalci Ljubljane.

Snagin slogan
“Cisto do vasega praga”: Snagino poslanstvo in
cilje izraza na jedrnat in razumljiv nacin.

Snagina tipografija
Kot nosilec vsebine in informacij s svojo obliko
komunicira filozofijo, vizijo in ugled podjetja.

Snagine barve
Videz in emocionalni vtis sta pomembni konstan-
ti vizualne podobe podjetja.

Snagine vizualne konstante

Snagine vizualne konstante, grafika in ilustracije

izrazajo Snagino poslanstvo in dejavnosti na vi-

zualno atraktiven, ob&e razumiljiv in prepoznaven
nacin.

Uporaba predpisanih elementov in upoStevanje

pravil celostne graficne podobe sta predpogoj in

osnova za konsistentno vizualno podobo podje-
tja. Snaga ima enotno celostno graficno podobo

s prepoznavno komunikacijo in jasnim razumlji-

vim jezikom, s katerimi lahko doseze optimalni

ucinek samo takrat, ko se vseh pet osnovnih

elementov uporablja pravilno in konsistentno, na
vseh nivojih ter pri vseh elementih komunikacije.

1. Uporaba osnovnih elementov je obvezujo-
¢a za vsa komunikacijska orodja podijetja
Snaga. Izjeme so dovoljene samo v posebnih
primerih, Ki jih mora potrditi izdelovalec celo-
stne grafi¢ne podobe.

2. Barvno verzijo logotipa je treba uporabi-
ti kjerkoli je to tehni¢no in komunikacijsko
mogoce.

3. Uporaba enobarvne razli€ice logotipa je
odvisna od namena komunikacije in tehni¢nih
omejitev reprodukcije logotipa.

4. Slogan je dodan logotipu, kjer je to komu-
nikacijsko prikladno in tehni¢no mogoce.
PriporoCeno je, da se uporablja v vseh komu-
nikacijskih orodijih.

5. Snagina zelena barva se uporablja v vseh
komunikacijskih orodjih podjetja. Barve, ki
izhajajo iz barvne razdelitve frakcij odpad-
kov, se uporabljajo samo pri komunikaciji teh
frakcij.

6. Uporablja se tipografija Helvetica Neue.

7. Izjeme so dovoljene samo v posebnih prime-
rih in jih mora potrditi izdelovalec celostne
grafi¢ne podobe.



Snagin logotip je visoko prepoznaven tako med Jasna pravila Struktura logotipa

prebivalci Mestne obcine Ljubljana kot tudi v Nova, jasno dolo¢ena pravila za uporabo Sna- Celoten logotip izvira iz napisa “snaga”. Velikost kro$nje drevesa je enaka
sosednjih primestnih ob¢inah. Snagin logotip je ginega logotipa bodo okrepila podobo podjetja velikosti velike tiskane ¢rke O v izbrani tipografiji.

najpomembnejsi izmed petih osnovnih elementov  in zagotovila unikatnost logotipa ter njegovo Napis je v tipografiji Helvetica Neue Black, — 25 % “optical kerning”
celostne grafi¢ne podobe. vizualno atraktivnost in prepoznavnost. Dosledno

sledenje tem pravilom omogoc&a pravilno upora-
bo logotipa v razli¢nih komunikacijskih orodjih.

x/2

Ssnaga

x/3




Uporaba in najmanjSa velikost logotipa
Najmanj$a dovoljena viSina logotipa je 5 mm.

5mmI
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Dovolj praznega prostora

Logotip Snage mora biti vedno obdan z zadostno
povrsino praznega prostora.

Optimalni u€inek logotipa je odvisen od praznega
prostora, ki ga obdaja. Priporo¢ena razdalja do
najblizjega objekta oz. napisa je dodaten pravo-
kotnik logotipa.

|
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Najmanj$a dovoljena razdalja je velikost male
Crke napisa Snaga.
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Barve logotipa

Logotip naj se uporablja v barvni razliCici.

V izrednih primerih se logotip lahko pojavlja tudi v
enobarvni razliCici.
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Logotip na barvni podlagi

Logotip naj se uporablja v barvni razli€ici, v izre-
dnih primerih pa se logotip lahko pojavlja tudi v
enobarvni razli€ici.

Pri temnejsih barvnih podlagah se napis pojavi v
negativu.
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Dodatna pravila za uporabo logotipa Snaga

® Snagin logotip nikoli ne sme biti sestavni del drugih logotipov ali znakov. Vedno mora biti posta-

vljen samostojno.

e Snagin logotip ne sme biti integriran z ali postavljen direktno ali indirektno v ali na druge grafi¢ne

elemente (Crte, krivulje, oblike itd.).

e Izjema: kot ozadje, npr. kot vodni zig, lahko uporabljamo Snagin logotip kot celoto ali kot del vzor-

ca.



Snagin slogan “Cisto do vasega praga” jedrna-
to in ucinkovito ubeseduje poslanstvo in vizijo
podijetja. Snagini zaposleni Cutijo, razmisljajo in
delujejo v skladu s to povedjo. Uporaba in distri-
bucija slogana v komunikacijskih orodjih je tako
isto¢asno Snagin navdih in odgovornost.

Nase poslanstvo in vizija v eni povedi.
Slogan pripada celotnemu podjetju, vsem od-
delkom, vsem zaposlenim in vsem uporabnikom
Snaginih storitev.

Slogan se vedno uporablja skupaj z logotipom.
Uporaba je dovoljena samo v postavitvi in bar-
vah, ki so prikazane v nadaljevanju priro€nika
celostne grafitne podobe.

Napis je v tipografiji Helvetica Neue Light, 8 %
optical kerning
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Postavitev slogana v odnosu do logotipa Dovolj praznega prostora

Slogan ne posega v prazen prostor logotipa, Logotip in slogan Snage morata biti vedno obdana z zadostno povrs$ino praznega prostora.
vendar je naslonjen na skrajni rob, ki oznacuje
najmanjso dovoljeno razdaljo. Optimalni ucinek logotipa s sloganom je odvisen od zadostnega praznega prostora. PriporoCena raz-

dalja do najblizjega objekta ali napisa je dodaten pravokotnik logotipa na vse Stiri strani.
Najmanj$a dovoljena razdalja je velikost male ¢rke napisa Snaga na vse §tiri strani.
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Filozofijo in vizijo podjetja odraza tudi osrednja
tipografija celostne graficne podobe. Tipografija,
skupaj z drugimi osnovnimi elementi, pomaga
narediti vsako Snagino sporocilo prodorno in
zaupanja vredno.

Tipografija je prav tako oblikovni element Snagi-
ne identitete. Njena uporaba je jasno dolo¢ena in
optimalni uCinek je dosezen samo z doslednim
upostevanjem pravil.

Snagina tipografija je druzina Helvetica Neue.
Helvetica Neue je uravnotezena, brez€asna in

lahko berljiva.

Helvetica Neue se uporablja v gisto vseh ele-
mentih komunikacije podjetja, vklju€no z naslovi,
samim besedilom in poudarki besedila.

Helvetica Neue 45 Light
ABCCDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZ
abccdefghijklmnoparsStuvwxyz
1234567890;:,.I"#$%8&/()=7"+

Helvetica Neue 55 Roman
ABCCDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZ
abccdefghijkimnopgrsstuvwxyz
1234567890;:,."#$%&/()=?"+

Helvetica Neue 75 Bold
ABCCDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZ
abcédefghijkimnopgrsStuvwxyz
1234567890;:,.!"#$%&/()=2*+

Helvetica Neue 85 Heavy
ABCCDEFGHIJKLMNOPQRSSTUVWXYZ
abcédefghijkimnopqgrssStuvwxyz
1234567890;:,.!"#$%&/()=2*+

Velikosti pisave

Velikosti pisave v besedilu morajo biti proporcio-
nalne v medsebojnem odnosu. Velikosti naj bodo
identi¢ne ali povecCane 1.5x, 2x, 2.5x itd.

Oblikovanje besedila

Razmik med vrsticami v naslovih (kjer se upo-
rablja font Bold ali Heavy) naj bo med 100 % do
110 % velikosti tipografije.

V tekstu naj bo razmik v vrednosti 120 % velikosti
tipografije.

Kerning besedila (InDesign)

Do 10 pt: kerning +5

Od 10 pt do 50 pt: kerning =10 do 0
Nad 50 pt: kerning —30 do —100

Poravnava
Predpisana je leva poravnava z nastavitvijo sre-
dnje grob desni rob (semi-ragged setting).

Izjeme

Za splet in digitalna komunikacijska orodja se
uporablja sistemska tipografija Arial.

Ce tipografija Helvetica Neue ni na razpolago, se
lahko uporabi tudi standardna verzija Helvetice.



Naslovi in napisi z obrobo

Naslovi v besedilu in imena frakcij odpadkov so
zapisani z obrobo. Debelina obrobe je enaka
debelini Erke z zaobljenimi vogali.

dld



Barve omogocajo razlikovanje stvari in predme-
tov ter pomagajo pri orientaciji in komunikaciji.
Prepoznavanje barv je ena izmed najpomemb-
nejSih lastnosti ¢lovekovega zaznavanja. Barve
so tiste, ki prve omogocajo hitro prepoznavanje
in razumevanje okolja ter nam pomagajo uvrstiti
stvari v nas koncept sveta.

Barve in prepoznavanje

Raziskave trga so pokazale, da so podjetja, Ki

v vseh svojih komunikacijah dosledno upora-
bljajo predpisane barvne sheme, lazje in hitreje
prepoznavna, njihova sporocila pa lahko z vecjo
zanesljivostjo pripiSemo posiljatelju.

Snagina zelena in ¢rna bosta z dosledno upo-
rabo postali jasni razlikovalki Snaginih sporocil.
Na ta nacin bomo povecali prepoznavnost in
posledi¢no u€inkovitost Snagine komunikacije.
Snagino celostno grafi€no podobo oblikujemo na
dolgi rok in ustvarjamo emocionalno platformo
za Snagino oblikovanije.

Snagina barva je zelena, ki se ji pridruzi ¢rna.

Asociacija, ki jo zbuja Snagina zelena se optimal-
no sklada s temeljno vrednoto in poslanstvom
Snage, ki ju povzema slogan “Cisto do vasega
praga”. Barve, Se posebej zelena, so osnova
Snagine vizualne podobe in komunikacije.

Snagine barve

Barve so natan¢no dolo¢ene in so uporabljene
na vseh podrocjih komunikacije in arhitektu-
re podjetja. Vse barve so definirane v razli¢nih
lestvicah. Druge barve ali odtenki barv niso
dovoljeni.

Snaga Zelena Snaga Crna

70/0/100/0 0/0/0/100 CMYK
80/184/72 0/0/0 RGB
#50B848 #000000 Web

361 Black Pantone




Snagine barve frakcij

Natan&na uporaba to¢no dolo¢enih barv za
razlicne frakcije odpadkov omogoca takojsno
prepoznavnost in asociacijo barve z njej doloCe-

no frakcijo.
Embalaza Rumena Papir Modra Steklo Zelena Biolo$ko Rjava Preostanek Siva Kosovno Modra Nevarno Rdeca Gradbeno Oranzna
0/5/80/0 100/45/0/0 100/0/85/3 0/45/45/35 0/2/0/70 60/0/5/0 0/90/75/0 0/50/100/0 CMYK
255/232/80 0/119/192 0/116/97 174/113/93 109/108/111 74/199/233 239/64/68 247/148/30 RGB
#FFE850 #0077CO0 #00A161 #AE715D #6D6C6F #4ACTE9 #EF4044 #F7941E Web

107 2935 347 7415 Cool Gray 11 2985 185 152 Pantone




Snagina glavna ilustracija predstavlja Zmaja Po-
metaja. Zmaj Pometaj je simpaticen lik, ki izhaja
iz simbola mesta Ljubljane.

llustriran je v slogu, ki je privlacen tako za naj-
mlajSe kot za starejSo populacijo. U¢inkovito ga
lahko uporabimo v raznovrstnih sporodilih, saj mu
lahko enostavno dodajamo razli¢ne elemente.
llustracije razli¢nih vrst frakcij odpadkov nazorno,
razumljivo in prepoznavno oznacujejo posame-
zne vrste odpadkov.

Zmaj Pometaj
llustracijo Zmaja Pometaja uporabljamo v razno-
vrstnih Snaginih komunikacijskih orodijih: zlozen-
ke, plakati, letaki, nalepke, gigant plakati, spletne
pasice, oznacevalne table in oznacevanje vozil

itd.




llustracije posameznih frakcij odpadkov
llustracije imajo preproste linije, ki omogocajo
enostavno in razumljivo ponazoritev posamezne
frakcije odpadkov. llustracije so ¢rno bele s ¢rno
obrobo.
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V vsakodnevni izmenjavi informacij so vsebin-
sko in oblikovho kakovostne poslovne tiskovine
kljuéni element poslovne kulture podjetja. Vsak
poslan dopis ali izroCena vizitka odraza temeljne
vrednote podjetja. Z modernimi, dobro oblikova-
nimi poslovnimi tiskovinami zlahka komuniciramo
poslanstvo in vizijo podjetja, ki mu zaupa tako
splosna kot strokovna javnost.

Snagin dopis

Snagin logotip s sloganom je skupni vizualni
simbol in najpomembnejsi oblikovalski element
na vseh poslovnih tiskovinah. Dopis, kot osrednje
poslovno komunikacijsko orodje, je oblikovan v
soglasju z uniformiranim sistemom, kar zagota-
vlja konsistenten videz dopisa.

Struktura snaginega dopisa

ViSina Snaginega logotipa je enaka 1/20 viSine
dopisa. Glede na velikost logotipa so doloceni
tudi odmiki od robov.
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Lorem ipsum dolor sit amet
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quaspera dolorem corem sequam natus audit officiame cusaes eatectur sum as sit, verfero quidererspid mos
doloriant unt mod et facest volut reicabo. Ut ut liquid molupta sperciet lam, autemporesto tem cones mint
intur autem volorem volupta que nonsequ ostiunt ommossini dolore, qui utemperis doluptaqui omnihilis
que voles et, simoditio maio doluptat volecti stiorpo rehenda dolum nis dolorest, nus sum nobit omniste niet
as volorio invelecta doluptat arum qui te con consern atatur sera nosa sedia quiam, omnitat aquidel laborro
cuptio voloriones volent, officat.

Litendae volo int, cumendandam et quia cumque re explaborepe parciassus perum num fugit voluptas rem
doluptatibus dolectur suntureped quas minustrum quos arum re dolor sit laborro ribusda ernatem illandu
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erem fuga. Et eribusdae is eat ab iusdandipsus maxima sum, que sit fugiae es dolore etur, sim nectiur am,
nimusci atiusaectur aut quo quiatia ilignia dolestem et aut que omnis nistrum, quodipi enisqui voluptae rest,
cuptate mporent viducie nduciun totaturiate quas ut vel isint.

Borent, nonseque volupta tetuscipsam quis ilit enisimu scimusa pre is est, nate preperum volorem voluptius
venis evelique et rende reptatum et que vention sequatur, aperunt, sentus id qui aut volor atatem volorenis
dem hil int veliam faccuptibus est landita musdand animincimil inis que nonse nem sitatus anduciti aut lac-
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quis sin estibus am abor accumque simus si cuscia sendignis untota volore commos si conecturibus apietus,
sincita tiandictem aliquia cum que nimo eniendi psapere mporepe nimenest, simporeium voles et, quissim
agnatis ciiscil mosam volest est lab inctet renda velis doluptur reptas quunt quis alitat.
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Snagina vizitka

Tako kot dopis tudi vizitka nosi Snagin logotip s
sloganom kot najpomembnejSima oblikovalskima
elementoma. Visina Snaginega logotipa je pri
vodoravnem formatu enaka 1/10 viSine vizitke.
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QR koda na zadnji strani

V danasniji visokotehnoloski druzbi, kjer so po-
membni podatki spravljeni na mobilnih napravah,
nam QR koda (quick response) na zadniji strani
vizitke omogoca hiter prenos podatkov z vizitke v
pametne telefone.

snaga

Cisto do vaSega praga

Podatki na vizitki

Ime Obvezno
Izobrazba Opcijsko
Delovno mesto Obvezno

Naslov podjetja

Obvezno (dve vrsti)

Spletna stran podjetja

Obvezno

Mobilni telefon Opcijsko
Direktna linija Obvezno
Faks Obvezno
Elektronska posta Obvezno




Struktura Snagine kuverte
Kuverte se drzijo pravila viSine logotipa glede na
format: 1/10, 1/15 in 1/20 viSine formata.
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Tukaj predstavljene smernice za tiskane publi-
kacije vsebujejo obvezujo&a pravila in razlagalne
primere pravilne in optimalne uporabe Snagine
celostne graficne podobe.

Oblikovanje predstavljenih tiskovin, kot so
plakati, broSure, letaki ipd., sledi predstavljenim
pravilom.

Razmerja - pokonéen format

Visina logotipa mora biti enaka 1/15 razdalje krajSe stranice formata tisko-
vine. Logotip mora biti od levega roba zamaknjen za vsaj eno S$irino in od
zgornjega oz. spodnjega roba za viSino velikosti znaka logotipa.

Logotip se lahko pojavlja na zgornjem ali na spodnjem delu tiskovine.

V vseh primerih se lahko pojavlja Snagin logotip s sloganom desno od logo-
tipa ali s sloganom pod logotipom.

Razmerja - ozek pokonéen format

Kjer je razmerje med stranicama formatov vecje
kot 1:2 priporo€amo uporabo logotipa, katerega
viSina je enaka 1/10 krajSe stranice.

Logotip mora biti od levega roba zamaknjen za
vsaj eno Sirino in od zgornjega oz. spodnjega
roba za viSino velikosti znaka logotipa.
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Razmerja - leze¢ format

Visina logotipa mora biti enaka 1/15 razdalje krajSe stranice formata tisko-
vine. Logotip mora biti od levega roba zamaknjen za vsaj eno S$irino in od
zgornjega oz. spodnjega roba za visSino velikosti znaka logotipa.

Logotip se lahko pojavlja ha zgornjem ali spodnjem delu tiskovine.

V vseh primerih se lahko pojavlja Snagin logotip s sloganom desno od logo-
tipa ali s sloganom pod logotipom.
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Razmerja - dolg leze¢ format

Kjer je razmerje med stranicama formatov vecje kot 1:2 priporo¢amo upora-
bo logotipa, katerega viSina je enaka 1/10 krajSe stranice.

Logotip mora biti od levega roba umaknjen za vsaj eno Sirino in od zgornje-
ga oz. spodnjega roba za viSino velikosti znaka logotipa.
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Snagina predpisana komunikacija je najbolj pre-
poznavna in vidna skozi razli€na komunikacijska
orodja, namenjena splos$ni javnosti.

Zato morajo vsi komunikacijski elementi (od
oglasov do letakov) slediti minimalnim oblikoval-
skim pravilom, Cetudi predstavljajo zelo razli¢ne
konceptualne resitve.

Cilj komuniciranja korporativhe podobe podje-
tja Snaga in njegovih storitev je splosni javnosti
ucinkovito priblizati Snagina sporocila. Zato se
Snagin logotip in slogan “Cisto do vasega praga”
vedno pojavljata skupaj, saj sta najpomembnejsa
elementa Snagine komunikacije, ki zdruzujeta
poslanstvo, vrednote in vizijo podjetja.

Logotip naj se uporablja v barvah in pozicionira
vedno levo spodaj.

Razmerja pokonéen format (A4)
Najmanj$a visina logotipa = 1/15 krajSe stranice.

Razmerja ozek pokonéen format

Najmanj$a visina logotipa = 1/10 krajSe stranice
Za izjemno ozke formate se uporabi logotip s
podpisanim sloganom in uposteva dovoljen pra-
zen prostor okoli logotipa.
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Razmerja pokonéen format Razmerja dolg leze¢ format
Najmanj$a visina logotipa = 1/15 krajSe stranice. Najmanj$a visina logotipa = 1/10 krajSe stranice.
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